INFORME CONCURSO DE EMPRENDIMIENTO

La Escuela Superior Politécnica de Chimborazo y la Universidad Nacional de Chimborazo,
conscientes de que el progreso de la zona se lograra Unicamente si se juntan esfuerzos entre
la academia y la empresa privada, ha venido trabajando de forma conjunta con el fin de
afianzar los procesos de emprendimiento, transferencia tecnolégica e innovacion.

En este dmbito durante el afio 2018 se firmd un convenio de cooperacion conjuntamente
con Universidades de Tungurahua, Cotopaxi y la SENESCYT, a fin de conformar el HUB
Centro para promover la innovacion, el emprendimiento y la transferencia tecnolégica en
el centro del Pais.

En este contexto de forma conjunta con la Escuela Superior Politécnica de Chimborazo y
GAD Municipal del Cantén Riobamba la Universidad Nacional de Chimborazo, organizé la
feria denominada Semana de la Ciencia Tecnologia Emprendimiento e Innovacion SECTEI
2019; su organizacion inicid el 15 de agosto del 2018 y concluyd con el desarrollo del evento
del 24 al 28 de junio de 2019

Dentro de las actividades de la SECTEI 2019 se desarrollé el VI CONCURSO NACIONAL DE
EMPRENDIMIENTO, Las personas interesadas en participar del reto podian encontrar las
bases en la pagina oficial sectei2019.tk.

Al interior de la UNACH se promovié un concurso interno de emprendimiento a fin de contar
con las mejores propuestas en la feria SECTElI 2019; logrando la participacion 5
emprendimientos saliendo dos ganadores y a los demas emprendimientos se les dio
asesoramiento para que también puedan presentarse en el evento. El concurso interno se
desarrollé en el mes de abril 2019, para lo cual los estudiantes y docentes interesados
revisaron las bases mismas que fueron publicadas en la pagina web de investigacién y en la
pagina web institucional.

Para garantizar los resultados del concurso se invitd a participar como jurados del concurso
al presidente de camaras de Produccién de Chimborazo, presidente de la cdmara de turismo
de Chimborazo, Vicerrector de Investigacion, vinculacién y Posgrado de la UNACH, Directora
de Investigacién, Analista de Investigacién.

El dia del concurso se convocd a los participantes a fin de que defiendan sus propuestas
ante el jurado, para lo cual se utilizé el formato CANVAS, ya que el mismo iba a ser utilizado
en la SECTEI 2019

Una vez que se contd con los emprendimientos que representarian a la UNACH, se empezd
a dar asesoramiento a fin de que los mismos mejoren sus propuestas; El concurso Nacional
de Emprendimiento en la SECTEI 2019, inicio el dia martes 25 en la tarde con el ingreso de
los expositores y adecuacion de stands; a la par del concurso de emprendimiento se dio



también la exposicion de los productos de las empresas auspiciantes y del grupo de
emprendedores del GAD Municipal del cantén Riobamba.

Se conté con participantes de varios sectores y de IES del pais, como un complemento al
concurso nacional de emprendimiento y por gestidon de la UNACH se dio un taller Pitch de
emprendimiento el mismo que fue dictado por los técnicos de CEDIA y que dio ciertos tips
para que los emprendedores puedan presentarse.

Por la cantidad de propuestas presentadas en el concurso los participantes tuvieron tres
minutos para hacer su presentacion. La UNACH alcanzé el primer lugar en el concurso de
emprendimiento con una de las propuestas presentadas y relacionadas a la movilidad en la
ciudad de Riobamba denominado "Aplicacién para un transporte interprovincial amigable
TransApp”

Los integrantes del jurado fueron: Diego Cueva, de la Senescyt; Efrain Novillo, de
BanEcuador; Luis Borrds, de la Universidad Pedagdgica y Tecnolégica de Colombia; Lidia
Bravo de la red universitaria Cedia; y, Monserrath Santillan, de la Corporacién Financiera
Nacional.

El premio fue entregado conforme la ordenanza por parte del GAD Municipal de Riobamba.

Atentamente:

PhD Margarita Pomboza F.
DIRECTORA DE INVESTIGACION
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Direccion de Investigacion ;
VICERRECTORADO DE INVESTIGACION,
VINCULACION Y POSTGRADO

SISTEMA DE GESTION DE LA CALIDAD

ACTA DE EVALUACION DEL CONCURSO DE EMPRENDIMIENTO UNACH 2019

En La ciudad de Riobamba, a los veinte y tres dias del mes de mayo de dos mil diecinueve, se
retne en el Vicerrectorado de Investigacion, Vinculacién y Posgrado de la Universidad Nacional
de Chimborazo, el Jurado Calificador del Concurso de Emprendimientos UNACH 2019, y luego
de haber receptada la propuesta CE2019-02, en acto conjunto se ha obtenido el siguiente

puntaje:

JURADO 1 --.@9____

JURADO 2 8?1?

JURADO 3 8[ ______
. JURADO 4 ---f.‘..o._ _____

JURADO 5 --S:]__I.______

SUMATORIA Ll_ZéL}_?.

PUNTAJE FINAL =L L

Para constancia de lo actuado firman :

PhD. Lexinton Cepeda

PhD. Margarita Pomboza

Ing. Giovanni Puebla

Ing. Patricio Costales

Mgs. Patricio Flor




e rstinicnds

&
Direccion de Investigacion ]
VICERRECTORADO DE INVESTIGACION, SGC

VINCULACION Y POSTGRADO e TS
CE2A9-OL
BAREMO DE EVALUACION PARA PROPUESTAS DE
EMPRENDIMIENTO
CRITERIO DE EVALUACION VALOR MAXIMO PUNTAJE
Se identifica de forma clara y precisa el problema o 8 s
la necesidad bt 5—
La propuesta de valor describe qué problema o 8
necesidad resuelve nuestro producto o servicio b : 6
Se define claramente los diferentes grupos de
personas o entidades a los que se dirige el producto 8 6 5
0 servicio
Se describe los canales de comunicacion con los 8 ;
diferentes segmentos de mercado o clientes \f) ( 5
Se describen las formas o estrategias de marketing 3
para captar clientes
g )
Se describen las formas para captar ingresos del
; 8
mercado de clientes é e
Se describen todos los medios necesarios para
8
poner en marcha la propuesta é ; S
Se describen las acciones necesarias para poner en 3
marcha la propuesta 5 5
Se describen proveedores, colaboradores o socios 3
clave para el funcionamiento de la propuesta é
Se describen los costos necesarios para la puesta en 8
marcha de la propuesta K
La propuesta presentada denota creatividad e
: g 20 0
innovacién >
TOTAL 100 %D

OBSERVACIONES:

FIRMA EVALUADOR

NOMBRE EVALUADOR: ]_ed-‘m\an Cepedo




MW&-
Direccion de Investigacion _
VICERRECTORADO DE INVESTIGACION. SGC
VINCULACION Y POSTGRADO e e
CE2o49-0Z

BAREMO DE EVALUACION PARA PROPUESTAS DE
EMPRENDIMIENTO

. ’P@LU&A \{mg‘r. cus

CRITERIO DE EVALUACION VALOR MAXIMO PUNTAIJE

Se identifica de forma clara y precisa el problema o 8 f
la necesidad
La propuesta de valor describe qué problema o 8 \?
necesidad resuelve nuestro producto o servicio
Se define claramente los diferentes grupos de
personas o entidades a los que se dirige el producto 8 G 3
0 servicio
Se describe los canales de comunicacion con los 3 5
diferentes segmentos de mercado o clientes G-
Se describen las formas o estrategias de marketing 8
para captar clientes 6 2F
Se describen las formas para captar ingresos del 3
mercado de clientes 6.5
Se describen todos los medios necesarios para 8
poner en marcha la propuesta :}'
Se describen las acciones necesarias para poner en 8
marcha la propuesta X
Se describen proveedores, colaboradores o socios 3 S-—
clave para el funcionamiento de la propuesta é :
Se describen los costos necesarios para la puesta en

8 "
marcha de la propuesta
!.a propt_:esta presentada denota creatividad e 20 g I
innovacion / 7

TOTAL 100 g e

OBSERVACIONES: 'fﬁmm /Ou 1 Jo vmadic W*’J / cucdly ol olis qua:
j‘ @ﬁudzo L@' (/‘sz«cac/«f’ (J

FARMAEVALUADOR
NOMBRE EVALUADOR: HCJ\’\@;C(\;*Q (Dm\:)ol:cx



MW
Direccién de Investigacion
VICERRECTORADO DE INVESTIGACION, ' SGC
VINCULACION Y POSTGRADO

SSTEMA DE GESTION DE LA CALIDAD

CEZ019-©2

BAREMO DE EVALUACION PARA PROPUESTAS DE
EMPRENDIMIENTO

CRITERIO DE EVALUACION VALOR MAXIMO PUNTAJE

Se identifica de forma clara y precisa el problema o 8 é)
la necesidad

La propuesta de valor describe qué problema o
necesidad resuelve nuestro producto o servicio

Se define claramente los diferentes grupos de
personas o entidades a los que se dirige el producto 8
0 servicio

Se describe los canales de comunicacidn con los
diferentes segmentos de mercado o clientes

Se describen las formas o estrategias de marketing
para captar clientes

mercado de clientes

Se describen todos los medios necesarios para
poner en marcha la propuesta

Se describen las acciones necesarias para poner en
marcha la propuesta

Se describen proveedores, colaboradores o socios
clave para el funcionamiento de la propuesta

Se describen los costos necesarios para la puesta en
marcha de la propuesta

La propuesta presentada denota creatividad e

: 2 20
innovacion

q_

2

'.},

Se describen las formas para captar ingresos del 8 g
}
5
:[.

\ 9

TOTAL 100 © \

- 'erg“? (rz' — L ~ nY
oBservacioNEs: _H2<E 2 a7 ENTOS O PIAD g oir

oS TFf2dbego Y PETODDX o7 oop =}

_p{RMA EVALUADOR
eV

n . = - "":_i .1;-7 \
NOMBRE EVALUADOR: (O (@& 6=7 ¢ 7‘“ (-



MM

A
Direccion de Investigacion c
VICERRECTORADO DE INVESTIGACION. S G C

VINCULACION Y POSTGRADO SISTEMA DE GESTION DE LA CALIAD
CE2A9-0Z2
BAREMO DE EVALUACION PARA PROPUESTAS DE

EMPRENDIMIENTO

CRITERIO DE EVALUACION VALOR MAXIMO PUNTAIJE

Se identifica de forma clara y precisa el problema o
la necesidad

La propuesta de valor describe qué problema o
necesidad resuelve nuestro producto o servicio

Se define claramente los diferentes grupos de
personas o entidades a los que se dirige el producto 8
0 servicio

Se describe los canales de comunicacion con los
diferentes segmentos de mercado o clientes

Se describen las formas o estrategias de marketing
para captar clientes

Se describen las formas para captar ingresos del
mercado de clientes

Se describen todos los medios necesarios para

8
8
8
£
=
7
poner en marcha la propuesta 8 7
]
'Z'/L'
T?L
6
0

Se describen las acciones necesarias para poner en
marcha la propuesta

Se describen proveedores, colaboradores o socios
clave para el funcionamiento de la propuesta

Se describen los costos necesarios para la puesta en
marcha de la propuesta

La propuesta presentada denota creatividad e 20 //
innovacién

TOTAL 100 7

OBSERVACIONES: __ /< / /11 v o]

" FIRMA EVALUADOR
NOMBRE EVALUADOR: TEteiciO C—Q'\'Q\@S




MMM%?J-
Direccién de Investigacion
VICERRECTORADO DE INVESTIGACION, ' SGC
VINCULACION Y POSTGRADO

SISTEMA DE GESTION DE LA CALIDAD

CE2019-02

BAREMO DE EVALUACION PARA PROPUESTAS DE
EMPRENDIMIENTO

CRITERIO DE EVALUACION VALOR MAXIMO PUNTAJE

Se identifica de forma clara y precisa el problema o
la necesidad

o

La propuesta de valor describe qué problema o
necesidad resuelve nuestro producto o servicio

Se define claramente los diferentes grupos de
personas o entidades a los que se dirige el producto 8
0 servicio

Se describe los canales de comunicacion con los
diferentes segmentos de mercado o clientes

Se describen las formas o estrategias de marketing
para captar clientes

Se describen las formas para captar ingresos del
mercado de clientes

Se describen todos los medios necesarios para
poner en marcha la propuesta

Se describen las acciones necesarias para poner en
marcha la propuesta

Se describen proveedores, colaboradores o socios
clave para el funcionamiento de la propuesta

Se describen los costos necesarios para |a puesta en
marcha de la propuesta

La propuesta presentada denota creatividad e

¢ ¥ 20
innovacion

TOTAL 100 q I

OBSERVACIONES: P\"ﬁ\p\iat \Cl Qaema D\e. E‘Dfa:hciog.

@ PO m~w oo |®

Q = D~
VoW
FIRMAEVALUADOR
NOMBRE EVALUADOR: Pq\fiuo Tlor




Direccion de Investigacion

o m,dwﬁ%@?&
VICERRECTORADO DE INVESTIGACION,
VINCULACION Y POSTGRADO m S GC

SISTEMA DE GESTION DE LA CALIDAD

ACTA DE EVALUACION DEL CONCURSO DE EMPRENDIMIENTO UNACH 2019

En La ciudad de Riobamba, a los veinte y tres dias del mes de mayo de dos mil diecinueve, se
retine en el Vicerrectorado de Investigacion, Vinculacion y Posgrado de la Universidad Nacional
de Chimborazo, el Jurado Calificador del Concurso de Emprendimientos UNACH 2019, y luego
de haber receptada la propuesta CE2019-01, en acto conjunto se ha obtenido el siguiente

puntaje:
o
JURADO 1 i?F
WRAGO 2 - e \“ -J .....
JURADO 3 j%
JURADO4 ' - e et
O STe

ARG, e

SUMATORIA -.4.-,._)'_'.5.-__

PUNTAJE FINAL 858+6

Para constancia de lo actuado firman :

PhD. Lexinton Cepeda

PhD. Margarita Pomboza

Ing. Giovanni Puebla

Ing. Patricio Costales

Mgs. Patricio Flor
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UNACH alcanza primer lugar en concurso de
emprendimientos de la SECTEI 2019

Riobamba fue sede de la Semana de la Ciencia, Tecnologia, Emprendimiento e Innovacion, importante

actividad organizada por 1a Municipalidad de Riobamba con el apovo de Ia Universidad Nacional de

Chimborazo v 1a Escuela Superior Politécnica de Chimborazo, varias instituciones piblicas v empresas
l privadas de la ciudad.

Se registraron exposicicnes y concursos en temas de emprendimientos, robética y movilidad, al igual
que exposiciones v conferencias sobre los temas centrales.

Uno de los eventos que mas centrd la atencion fue el concurso de emprendimientos, para el que se
destinaron premios a los tres primeros lugares de 7.000, 5.000 y 3.000 ddlares, respectivamente,que
seran utilizados como “capital semilla". Se registraron 58 emprendimientos para el concurso,
provenientes de 1a Escuela Superior Politécnica de Chimborazo, Universidad Nacional de Chimborazo,
Universidad de las Américas, Universidad de Bolivar, Instituto Superior Carlos Cisneros, IST Isabel de
Godin, IST “San Gabriel” v el Instituto Superior Reptiblica de Alemania.

NOTA PERIODISTICA QUE MENCIONA A LOS GANDORES DEL CONCURSO DE EMPRENDIMIENTO
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